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Lino Richter im Uberblick

Wer ist Lino?

Position: Country Manager Germany bei Daisycon
Erfahrung: Mehr als 12 Jahre im Affiliate-Marketing

Karriere-Highlights

Teamleiter fir Content Commerce & Affiliation bei der
FUNKE Mediengruppe

Teamleiter fur Affiliate Marketing & Price Comparison
bei Rakuten Deutschland

Expertise

Umfassender Einblick in Affiliate-Netzwerke,
Affiliate-Advertiser und Affiliate-Publisher
Branchenexperte mit strategischem Weitblick
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Daisycon im Uberblick

Wir bieten globale Reichweite,

unterstutzt durch Biliros in Almere, Sve ¥ ] @ Ankvecp
Aarhus, Antwerpen, Bukarest, Helsinki, : e 2 I have
Hengelo, Oldenburg, Berlin, Stockholm v * s
und Utrecht. - & . SR
" - ) Berlin
Gegrundet im Jahr 2000 ‘ = Amere
85 Performance-Marketing-Spezialisten ‘ | 0 Bucharest
Inhouse Front- / Back-End-Entwicklung : $ Stockholm
>2.000 Advertiser ‘ S TR v 1 B
>40.000 Publisher : ‘ ‘ : : O France
Teil von Linehub Collective k | :Z:i:ga'

\V/
— daisycon
7Y



Ziel des Vortrags

m Leitfaden zur Bewertung der Performance von Content Commerce im Affiliate Marketing

o  Steigerung der Sichtbarkeit
o Erhéhung der Bekanntheit
o Steigerung der Konversionen

m  Konkrete Handlungsempfehlungen fur eine erfolgreiche Implementierung in der Praxis

o Vertrauen und Relevanz
o Kaufberatung mit Mehrwert
o Strategische Innovationen
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70% der Deutschen recherchieren vor
dem Kauf eines Produktes im Internet.

Quelle: Studie von Google zum Kaufverhalten (2022)
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81% der Online-Kaufer stellen vor
dem Kauf umfassende Recherchen
an und verlassen sich auf
Content-basierte Empfehlungen.

Quelle: Studie von GE Capital Retail Bank zum Einkaufsverhalten bei gréoReren Anschaffungen (2019)
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88% der Verbraucher geben an,
dass sie immer (24%) oder
manchmal (64%) zusatzliche
Produktinformationen suchen,
selbst wenn eine Website bereits
alle erforderlichen Angaben
bereitstellt.

Quelle: Google Consumer Barometer (2023)
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Definition und Bedeutung

(Quelle: Shopify)

(Quelle: Lauren Hallanan - Expertin fur Social-Media-Marketing und E-Commerce)

Content Partnerships CoCo
Content 4 Commerce Commerce-driven Content
Content-to-Commerce Transactional Content

Commerce Content Kaufberatung
Commercial Content Kaufhilfe
Comtent Buyer Guides

Consumer Guides
Shopping Guides
Shoppable Content
Sponsored Content
Affiliate Commerce
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Disziplinen im Content Commerce

Sponsored Articles / Advertorials

Beispiel: Fashion-Artikel
Fokus: Markeninhalte in redaktionelle Artikel
Ziel: Markenbewusstsein, Kdufe durch Empfehlungen

Produktbewertungen und -tests
Beispiel: Technik-Reviews
Fokus: Detaillierte Bewertungen und Tests
Ziel: Kaufentscheidungen unterstutzen

Anleitungen / Tutorials
Beispiel: DIY-Projekte / Kochrezepte
Fokus: Schritt-fur-Schritt Anleitungen
Ziel: Nutzer anleiten / Mehrwert bieten

N f
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Gutschein-Whitelabels

Beispiel: Rabattaktionen auf Partner-Websites
Fokus: Gutscheine fur Rabatte
Ziel: Férderung von Verkaufen, Kundenbindung

Onsite-Shops
Beispiel: Shops auf Online-Magazinen
Fokus: Integrierte Online-Shops
Ziel: Verkaufe, Nahtlose Einkaufserfahrung

Amazon OSP (On-Site Publishing)
Beispiel: Artikel-Publishing auf Amazon
Fokus: Produkte in redaktionellen Inhalten
Ziel: Direkte Kaufanreize, Umsatz steigern



Vorteile von Content Commerce

Der Leser profitiert von

Redaktionell gut recherchierte Kaufberatung, der die Leser vertrauen
z.B. in Form von Einkaufsfuhrern, Deal-Nachrichten oder Produkttests
Exklusive Angebote und zusammenfassende Listen oder Vergleiche

Der Advertiser profitiert von

Zielgruppenspezifische Reichweite der Publisher-Portale und -Rubriken
Geringeres Risiko durch hybride Deals, die WKZ und CPA kombinieren
Hoher Trust des Publishers, der auf den Advertiser Ubertragen wird

Der Publisher profitiert von

Performance-Marketing-Budget in Form eines WKZ-Grundbetrags
zuséatzlichen Einnahmemaéglichkeiten durch Affiliate-Provisionen
Mehrwert fur Leserschaft durch Kaufberatung und exklusive Angebote

N f
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Beispiele fur Publisher im Content Commerce
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CoCo hat das Hauptmeniu erobert

Hey_ | S = [m ] Q 2

KI-HELFER INFOS ZU BILDPLUS WETTER VIDEO & AUDIO MARKTPLATZ ZEITUNG SUCHE ANMELDEN

STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT EURO 2024 LIFESTYLE RATGEBER GESUNDHEIT SEX & LIEBE AUTO SPIELE DEALS

COSMOPOLITAN Celobs Style Beauty Lifestyle Shopping m Signin
NEWSLETTER GlAMOUR

MODE BEAUTY FRISUREN EMPOWERMENT LIFESTYLE KULTUR NACHMALTIGKEIT LIEBE & LEBEN SHOPPING HOROSKOPE SHOPPING-WEEK

e DERWESTEN

ESSEN DORTMUND NRW . S04 BVE SPORTw PANORAMA . POLITIK+ SHOPPING
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CoCo hat das Hauptmeniu erobert
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Performance Produkte von BurdaForward

ONLINE
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Product Finder

(Only with Chip, Bunte and TV Spielfilm)
8.000 € + CPx
instead of 10.000 € + CPx

10.000 € + CPx
instead of 12.000 € + CPx

Sponsored
Shopping Check 12.000 € + CPx
instead of 14.000 € + CPx
Hands on
5.500 € + CPx 6.500 € + CPx
instead of 7.500 € + CPx instead of 8.500 € + CPx
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9.999€

14.999€

19.999€

24.999€

Commerce
Content

STYLEBOOK

Native
Advertising

1 maBgeschneidertes
Advertorial

1.000 additive Besucher
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2 mafgeschneiderte

Advertorials

2.000 additive Besucher
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Advertorials

3.000 additive Besucher
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Performance Produkte von Funke Mediengruppe

DERWESTEN

} DARUBER SPRICKT DER NORDEN

THURANGEN2,

~Performancestory@Funke®
Hybrid billing model: Shopping article fixed sum + CPC-/CPO-variable

Shopping article fixed sum for content creation, article
publishing and conversion optimization:

10.000.- € | 2 Articles on e.g., derwesten.de/shopping, futurezone de/deals, bildderfrau.de.
+ 4 Million Adimpressions = eCPM 2,50 €

13.500,- € | 3 Articles on e.g., derwesten.de/shopping, futurezone. de/deals, bildderfrau.de.
+ 6 Million Adimpressions = eCPM 2,25 €

Berliner 14 Morgenpost

17.000.- € | 4 Articles on e.g., derwesten.de/shopping, futurezone de/deals, bildderfrau.de.
+ 8 Million Adimpressions = eCPM 2,13 €

Bild
Frau ]

24 FUTURE 75T

20.000,- € | 5 Articles on e.g., derwesten. de/shopping, futurezone. de/deals, bildderfrau.de.
+ 10 Million Adimpressions = eCPM 2,00 €

22.500.- €| 6 Articles on e.g., derwesten de/shopping, futurezone de/deals, bildderfrau. de.
+ 12 Million Adimpressions = eCPM 1,88 €

25.000,- € | 7 Articles on e.g., derwesten.de/shopping, futurezone de/deals, bildderfrau.de.
+ 14 Million Adimpressions = eCPM 1,79 €

gofeminin
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Performance Produkte von Stréer Content Group

T-ONLINE PACKAGES

DEAL ARTICLE DISPLAY CAMPAIGN

8.000€ 5.000€ (minimum booking volume)

e Placement on the “Kaufberatung” homepage and

e Article with one or more products i :
within all articles

® Marked as advertisement e Exclusive visibility on desktop (sticky halfpage ad) and

e Other shops can be excluded or mobile (sticky footer)

integrated for price comparison e Direct link to the shop or the corresponding article (if

, - : additionally booked)
e Traffic generation via two top boxes

on the homepage and two app
pushes

e Minimum share of voice 25%, campaigns run optimized
according to availability during the runtime

e The minimum booking volume corresponds, for example,
to a campaign over five days with 50% share of voice

V
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Programmatic Ads und Native Ads

Programmatic Ads:

Automatisierte und datengetriebene Artikelempfehlungen
Vorteile: Prazises Targeting, Echtzeit-Bidding, Effizienzsteigerung
Beispiel: Google Ad Manager, RoN ("Run of Network"), Restplatze

Native Ads:

Artikelempfehlungen, die sich nahtlos in den redaktionellen Content einfigen
Vorteile: Hohere Engagement-Raten, weniger aufdringlich, besseres Nutzererlebnis
Beispiel-Plattformen: Outbrain Engage & Amplify, Taboola Feed & Ads
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Social Media und Newsletter

Social Media:

Plattformen: Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest, LinkedIn
Vorteile: Grolde Reichweite, Zielgruppenspezifisches Targeting, Interaktive Inhalte
Strategien: Influencer Marketing, Sponsored Posts, Retargeting

Newsletter:

RegelmalRige E-Mail-Updates mit Angeboten und Artikelempfehlungen
Vorteile: Hohe Offnungsraten, direkte Ansprache, personalisierte Inhalte
Strategien: Exklusive Angebote, Produktvergleich, saisonale Kampagnen

N f
= daisycon




SEO- & SEA

SEO (Search Engine Optimization):

Optimierung der Webinhalte zur Verbesserung der Sichtbarkeit in den Suchmaschinenergebnissen
Vorteile: Langfristig erhdhte Organische Reichweite, verbessertes Ranking, gezielte
Nutzeransprache durch relevante Suchanfragen

Strategien: Keyword-Optimierung, Backlink-Aufbau, technische SEO-Anpassungen

SEA (Search Engine Advertising):

Bezahlte Anzeigen in Suchmaschinen, z.B. oberhalb der organischen Suchergebnisse
Vorteile: Sofortige Sichtbarkeit, direkte Steuerung des Traffics, prazises Targeting
Beispiel-Plattformen: Google Ads, Bing Ads, Ecosia Ads, DuckDuckGo Ads
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Aggregatoren-, Browser- & App-Push

News-Aggregatoren:

Plattformen, die Inhalte aus verschiedenen Quellen zusammenfihren und

themenspezifisch aufbereiten
Vorteile: Zugang zu einem breiten und oft thematisch interessierten Publikum,

Steigerung der Reichweite
Beispiel-Plattformen: Google News, Apple News, Flipboard, Readly, News Republic

Browser-Push und App-Push:

Automatisierte Benachrichtigungen, die direkt an Browser oder Apps der Benutzer gesendet werden.
Vorteile: Sofortige Benutzererreichbarkeit, hohe Klickraten, effektive Wiederansprache der Nutzer.
Strategien: Zeitlich abgestimmte Push-Benachrichtigungen basierend auf Nutzerverhalten,

personalisierte Angebote.
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Tiefen-Integrationen

Manuelle Verlinkung

Manuelle Verlinkung zwischen themen-relevanten Artikeln mit z.B. Textlinks oder Widgets im Content
Vorteile: Erhéhte Leserbindung, denn Nutzer konsumieren mehr Inhalte durch relevante Empfehlungen
Strategien: Nutzung von themen-relevanten Artikel-Empfehlungslisten, die das

Interesse der Leser wecken

Automatisches Traffic-Shifting

Traffic-Shifting von Artikel zu Artikel, mit z.B. keyword-spezifischen Textlinks oder Widgets im Content
Vorteile: Automatisierte Verlinkungen sparen Zeit und Aufwand im Vergleich zur manuellen Verlinkung
Strategien: Nutzung von z.B. Money-Keywords zur automatisierten Verlinkung von relevanten Artikeln

—, daisycon



Prasentation
herunterladen




~Die Performance von Content
Commerce im Affiliate Marketing misst

sich an Visibility, Awareness und
Conversions.”

Lino Richter | Country Manager Germany bei Daisycon

aisycon
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Visibility

Ad Impressions (Als)

(Paid) Article Recommendations

Ad Clicks
(Paid) Ad Link Referrals

Organic Impressions & Organic Clicks

Article Recommendations in SERPs und
News Aggregatoren

v,h \! f -
= daisycon

Prasentation
herunterladen

(Von Ad Impression zu Ad Click)

Beispiel-Szenario:
@ CTR Outbrain = 0,3%
@ CTR Taboola = 0,4%
@ CTR Display = 0,1%
@ CTR FB Ads =1,0%
@ CTR Newsletter = 3,0%
@ CTR Browser-Push = 3,0%
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Awareness

(von Page Impression zu Affiliate Click)

Page Impressions (Pls)

Artikelaufrufe

(i
g

Textlink & Widget Impressions
Wertvolle Nebeneffekte:

Widgetaufrufe
@ 38% Awareness Increases
Affiliate Clicks @ 20% Brand Searches
Affiliate Link Referrals (via Textlinks, @ 20% Domain Type-ins

3 15% Device Changes
@ 30% RoPo Effects
@ 20% WoM Effects

Widgets, Banner, ...)

v,h \! f -
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Conversion

Website Visits

Webseitenbesuche
Landingpage Visits

Landeseitenbesuche
App Visits

Landeseitenbesuche

(von Visit zu Conversion)

GBD “[]

o=

BUY

Wertvolle Nebeneffekte:

Conversion 1= 3% Checkout Conversion
Conversion 2 = 2% Coupon Redemption
Conversion 3 = 4% Lead Generation
Conversion 4 = 3% Newsletter-Subscription
Conversion 5 = 3% User-Registration

Conversion 6 = 3% Whitepaper-Download

- \ \ / -
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~Die Customer Journey ist nichts
weiter als eine Reihe von Fragen, die
beantwortet werden mussen.”

Gerry McGovern | Experte fur digitales Kundenengagement und Content-Management

aisycon
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Drei Dimensionen, eine Mission

Reach & Branding

Display advertising
Email advertising
Social
Connected TV
DOOH
Radio
PR
Word of Mouth

Exploration, Consideration, Evaluation,
Desire & Interest

Content websites
. .. Test & review websites
Native Advertising

X Niche websites & blogs
Magazines

) Influencer & podcasts
News sites

X Product Comparison
Sponsored Article

Price Comparison
SEA & SEO

Advertorial
Editorial

v,h \! f -
= daisycon

Purchase & Action

Daily deals
Coupon
Cashback
Retargeting

Kauf auf Rechnung




~Your brand is a story unfolding across
all customer touch points.”

Jonah Sachs | Autor und Experte fur Storytelling und Markenkommunikation

aisycon

A
n.\



Verschiedene Arten der Attribution

Klick-Attribution = Post-Click-Attribution = Click-Through Attribution

Sichtkontakt-Attribution = Post-View-Attribution = View-Through-Attribution
Gutschein-Attribution = Coupon-Attribution = Voucher-Attribution
Mehrpunkt-Attribution = Multi-Touch-Attribution = Wertbeitrag-Attribution
KanalUbergreifende Attribution = Cross-Channel-Attribution = Dynamic-Attribution

Click on a price
comparison
website

click on a content website

Click on a product Click on a coupon Customer purchase

banner review website code website or action

How will the commission be distributed between all those affiliates:

Last Click: 0% Last Click: 0% Last Click: 0% Last Click: 100%
First Click: 100% First Click: 0% First Click: 0% First Click: 0%
Linear: 25% Linear: 25% Linear: 25% Linear: 25%

Position based: 40% Position based: 10% Position based: 10% Position based: 40%.

\ﬂ/f
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~Drange die Menschen nicht dahin, wo
du sein mochtest; begegne ihnen dort,
wo sie sind.”

Meghan Keaney Anderson | Marketing-Expertin und ehemalige Vizeprasidentin fur Marketing
bei HubSpot

aisycon
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Targeting mit First-Party Daten

Intent-Daten Demografische Daten
Beispiel: Fashion-Interesse, Newsletter-Abonnement Beispiel: 30 Jahre, Grol3stadtbewohner
Fokus: Aktuelle Interessen des Nutzers Fokus: Altersgruppe, Geschlecht, Wohnort
Ziel: Personalisierte Empfehlungen Ziel: Demografie-basierte Empfehlungen
Umfragedaten Geografische Daten
Beispiel: Interesse an nachhaltigen Produkten Beispiel: Website-Zugriff aus Berlin
Fokus: Nutzerpréferenzen aus Umfragen Fokus: Nutzerstandort
Ziel: Personalisierte Empfehlungen Ziel: Lokalisierte Artikel-Empfehlungen
Kauf-Daten Gerate- und Browserdaten
Beispiel: Kurzlicher Kauf von Sportbekleidung Beispiel: Website-Zugriff mit Smartphone
Fokus: Vergangene Kaufe Fokus: Verwendete Geréate und Browser
Ziel: Empfehlung dhnlicher Produkte, Cross-Selling Ziel: Gerate-optimierte Empfehlungen
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Beispiele fur Shopping-Widgets

ADAC: Die besten Sommerreifen fur Kleinwagen

Testsieger: Goodyear EfficientGrip
Performance 2

2. Platz: Bridgestone TURANZA T005

3. Platz: Michelin Primacy 4

W 4. Platz: Pirelli Cinturato P1 Verde

(/i
‘ 5. Platz: Dunlop Sport BluResponse

@ 6. Platz: Giti GitiSynergy H2

ab 80,35 €

a 52,92 €

an 82,45 €

ab 67,08 €

& 54,19 €

Testsieger: Goodyear EfficientGrip Performance 2

Goodyear EfficientGrip Performance 2 18565 R15 88H

i RO 04 Versand: 0 €
-

K

1x Sommerreden GOODYEAR EFFI GRIP PERF 2 18565 R15 88H

a eb. v Versand: 0 €

Sommerreifen GOODYEAR EF-PE2 185/65 R15 88 H

a Versand. 895 €

11 -

Efficient Grip Performance 2 185

a @

OUTIRA

65 R15 88H

4

_daisycon

-
)

80,35 €

Gesamtpreis
8035€

81,79 €

Gesamipreis

8179€

88,66 €

Gesamtprors
8866 €

1 weiteres Online-Angebot anzeigen v
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Beispiele Preisvergleich-Widgets

Ei ine IM 12 Kurt

e

_ amazon  zumAngebot 17

=== ZumAngebot I
Shop-Empfehlung fiir CanonEOS 4000D + EF-S 18-55mm IlI

Objektiv Das beste Handy von Apple: iPhone 15 Pro Max

idealo preisvergleich

Apple iPhone 15 Pro Max, 256 GB

amazonde
Samsung Galaxy A52 4G €1.249,00 [7%%) amazonde
- UM ZUM SHOP
amazonde  wvver 236,00 € [0 | €1.249,00 o
Weitere Angebote vergleichen - T =
& CANON EOS 4000D DLSR-KIT GUNSTIG BEI MEDIAMARKT KAUFEN
T TR

= e 2T69E
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Beispiele Bestenlisten-Widgets

Stiftung Warentest: Die besten Waschetrockner

Die besten Fahrradhelme im Vergleich

ANZEIGE
. . N Testsieger: MIELE TEB155 WP Waschetrockner P

Beliebt bei t-online 869,00 € Y. euronics

Produbibid
e ] ’

VON HEESEN Slim Wallet mit —

et | = e
Preis )

€ 23,72 €4999 =

Zu Amazon bewertung 7 et b LW A
“tosr- G b T Dafriedigend (
g WOV g2y 22020 Rckpund

Beko DE744RX1 Kondensationstrockner o M{SH-S8em)

PHILIPS Kaffeevollautomat 800 o o L{59-61 em)

Series »EP0824/00« ! 381,00 € ebay
Gowicht 6 g g

€269,00 <4795 (%) [~ ]

Zu Lidl P
Roflektor

SILVERCREST® KITCHEN TOOLS fcsi ol

Eiswiirfelmaschine »ICM 220A1«, g i

€ 149,00 <9200 Bosch WTRB5V80 Warmepumpentrockner Verschiuss Retosechacons  Reserstechachoss Magpetschio

Zulidl 549,00 € “euronics oo 2uM ANGEBOT

. “ . [ MM s 1035 ommn (00 men €
1von

J
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Beispiele Galerie-Widgets

Survival-Kit fur Studierende

MaRgefertigte Mobel von deinSchrank.de: ? ] &
ey & =
\ .‘=,:l. !
<= @ | >
o—— 24,38 € 54,37 € 18,24 €
4 N
online konfigurieren fur jeden Wohnstil

gl deinSchrank.de

[ 445 | -2 |
¢ deinSchrank.de
a@
OUTTRA

GoPro Supercharger.
Ladegerit, Schwarz
2252¢€

NextBase Ruckfahrkamera
(NBOVRSIRFCW)

31,70 €

Watimex Pro Fresnel LEDFLD.  DAIRS2Z Mok B5mm F28 Makro Micro  iix Cine 13mm T26 NI
100 DaySight (22780) Fone
29,09 €

W/
aisycon
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Prozess im Content Commerce

Planung und
Konzeption

In dieser Phase wird
das Ziel des Sponsored
Articles definiert und
die passende
Zielgruppe identifiziert.

Recherche und
Erstellung

In dieser Phase
recherchiert der
Affiliate Markete
das Thema des
Sponsored Artic
und erstellt den
Content.

r

les

. A\ ‘ -
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Veroéffentlichung
und Promotion

In dieser Phase
wird der
Sponsored Article
auf der Website
des Publishers
veroffentlicht und
beworben.

Tracking und
Analyse

In dieser Phase
werden die
Ergebnisse des
Sponsored Articles
mithilfe von
Analytics-Tools
gemessen.



Kernaspekte fur Content-Erstellung

m Zielgruppenanalyse: Alter, Geschlecht, Region, Kaufkraft, Affinitaten, ...

m  Content-Erstellung durch Publisher, Advertiser oder Affiliate-Agentur?

m  Content-Spin im Sinne von Kampagnen-Deep-Dive oder Preis-/Produktvergleichen?
m  Content-Qualitat vs. Content-Quantitéat: z.B. 1 langer oder 3 kurze Artikel?

m  Content-Optimierung: SEO, Shopping-Widgets, Bestseller, Bestpreise, ...

m  Content-Visuals: Markenlogos, Produktbilder, Mood-Grafiken, Banner, ...

N f
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Muster fur Info-Checkliste

Offer Details

Promotion period: DD.MM.YYYY - DD.MM.YYYY

Exclusivity: Yes / No

Incentive: e.g. 20% discount or 20€ discount

Minimum order value: e.g. minimum order value 20€

Product restriction: e.g. on everything / on selected categories
Customer restriction: e.g. all / new customers / existing customers
Voucher code: e.g. 15BRAND2024

Landing page: e.g. https://www.onlineshop.com/landingpage
Commission: e.g. 20% CPO or 20€ CPL

Affiliate program: Advertiser/Campaign

Publication

website DD.MM.YYYY - DD.MM.YYYY

website DD.MM.YYYY - DD.MM.YYYY

website DD.MM.YYYY - DD.MM.YYYY

Information & image material
Can you send us information material, tips, leaderboards etc.? Yes/ No

Can image material or mood graphics be sent to us? Yes / No
May we use images from the store website? Yes / No
May we use image material from an image database? Yes / No
Are specific banners stored in the partner program? Yes / No
Logo separately as a file (.png or .jpeg) Yes / No

N,
aisycon
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Storytelling im Content Commerce

Erst Emotionalisierung: Dann Lésung:
Angst Schutz
Belohnung Erfolg
Jagd- & Sammler-Instinkt Wettbewerb
Spieltrieb Unterhaltung
Sexualtrieb Befriedigung
Geiz Kostenersparnis
Neugier Information
Uberraschung Innovation
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Balance zwischen Qualitat und Quantitat

Qualitat des Contents Quantitat des Contents
Relevanz: Inhalte mussen auf die Zielgruppe RegelmaRigkeit & Republishing:
abgestimmt und informativ sein. Kontinuierliches Veroéffentlichen neuer

) . Inhalte halt das Publikum engagiert.
Vertrauen: Authentische und glaubwurdige

Inhalte schaffen Vertrauen bei den Lesern. SEO-Optimierung: Einsatz von
relevanten Keywords, Meta-Tags und

Mehrwert: Bereitstellung von Lésungen und hochwertigen Backlinks.,

hilfreichen Informationen erhdht die Verweildauer

und Konversionsrate. Klinstliche Intelligenz: Nutzung von K
zur Automatisierung der
Inhaltserstellung und -optimierung, um
Effizienz zu steigern.
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Kennzeichnung kommerzieller Inhalte als Werbung

Einleitung:

VerknUpfung redaktioneller Inhalte mit kommerziellen Angeboten
Klare Trennung von redaktionellen und kommerziellen Inhalten

Rechtliche Grundlagen:

Gesetz gegen unlauteren Wettbewerb (UWG): Werbung
muss erkennbar sein

Telemediengesetz (TMG): Kommerzielle Kommunikation
klar kennzeichnen

Kennzeichnungspflichten:

Transparenz: Werbung leicht erkennbar und getrennt von

redaktionellen Inhalten
Platzierung: Kennzeichnung an prominenter Stelle =N
Begriffe: ,Werbung”, ,Anzeige”, ,Gesponsert” . goeshere = LARGE

Y
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Best Practices im Content Commerce

Storytelling & Engagement: Nutze emotionale Geschichten, um Probleme zu |6sen und
tiefere Verbindungen zu schaffen. Setze auf narrative Anséatze, die das Publikum zur Interaktion
anregen.

Verkaufsstrategien: Kombiniere Produkte mit hoher Nachfrage zu attraktiven Preisen und
nutze exklusive Vouchercodes, um die Ziel-Conversions zu férdern.

Attributionsmodelle: Implementiere zuséatzliche Attributionsmethoden wie First-Touch und
Post-View-Attribution, um eine genauere Messung der Werbewirkung zu erméglichen.

Optimierung & Design: Bewahre die redaktionelle Tonality durch die Einhaltung von
Styleguides. Nutze visuelle Elemente wie Vergleichswidgets und Bestenlisten, um die
Nutzererfahrung zu verbessern.

Technologie & Innovation: Setze auf technologische Lésungen zur Performance-Optimierung,
indem du granulare Custom IDs im Tracking verwendest, um detaillierte Einsichten in das
Nutzerverhalten zu erhalten.
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Aktuelle Trends im Content Commerce

Branchenentwicklung: Grol3e Medienunternehmen nutzen Content Commerce
zunehmend als zusatzliche digitale Einnahmequelle neben der traditionellen
Display-Vermarktung.

Datenschutzanderungen: Das Ende von Third-Party-Cookies verlagert
Marketingausgaben weg von Displaywerbung und hin zu Content Commerce und Affiliate
Marketing.

Kiinstliche Intelligenz: Einsatz von Al-gesteuerten Analysen und Algorithmen zur
Personalisierung der User Experience und zur Optimierung von Inhalten flr spezifische
Zielgruppen.

Neue Chancen: Content Commerce erganzt und bereichert die Customer Journey der
Kunden und kombiniert dabei effektiv Branding mit Content- und Performance-Marketing.
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Rolle der Publisher im Content Commerce

Erschlieung neuer Einnahmequelle:

Integration von Content Commerce als zusatzliche Erldsquelle neben traditionellen Display-Anzeigen.
Diversifizierung des Performance-Produktportfolios durch innovative Content Commerce-L&sungen.

Content-Erstellung und -Management:

Erstellung, Integration und Verdéffentlichung von Commerce Content inklusive interaktiver Widgets.
Redaktionelle Aufbereitung und Optimierung von Texten nach SEO- und Conversion-Standards.

Analyse und Optimierung:

Durchfuhrung von Datenanalysen und Kontrolle von Content Commerce KPIs.
Konzeption und Optimierung von Traffic-Maldnahmen fur laufende Kampagnen.
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Rolle der Advertiser im Content Commerce

Partnerschaften und Kampagnen:

Aufbau von Partnerschaften mit Publishern unter Nutzung von provisionsbasiertem Affiliate-Tracking.
Konzeption und Umsetzung von Zielgruppen-spezifischen Kampagnen und passenden Aktionen.

Content-Strategie und Performance:

Entwicklung von Kampagnenlandeseiten und saisonalen Themenplanen zur Zielgruppenaktivierung.
Kundenbetreuung und maldgeschneiderte Artikelerstellung zur Unterstitzung von Kampagnenzielen.

Angebotsentwicklung und Innovation:

Entwicklung von attraktiven Angeboten die eine relevante Nachfrage im E-commerce generieren.
Anpassung und Reaktion auf Marktanderungen und Kundenfeedback.
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Rolle der Netzwerke im Content Commerce

Vermittlerrolle:

Bereitstellung der technischen Infrastruktur fur Affiliate-Tracking zwischen Publishern und Advertisern.
Unterstltzung bei der transparenten Attribution und Vergutung von Verkaufen und Ziel-Conversions.

Optimierung und Integration:

Hilfe bei der Integration von Commerce Content und Widgets auf Publisher- und Advertiser-Seiten.
Angebot von Lésungen zur Performance-Optimierung und datengesteuerten Anpassungen.

Schulung und Beratung:

Bereitstellung von branchenfihrenden Praktiken und Mindest-Standards im Affiliate-Marketing.
Schulungen und Unterstitzungsangebote fur Netzwerkmitglieder zur Maximierung der Effektivitat.
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Zentrale Erkenntnisse

Trust und Relevanz: Der Aufbau von Vertrauen und die Ausrichtung auf High Intent
Audiences sind SchlUsselelemente fur den Erfolg.

Effektive Werbung: Content Commerce erweist sich als effektiver Weg, um gezielt
kaufbereite Zielgruppen anzusprechen.

Wertvolle Inhalte: Durch informative und hilfreiche Buyer Guides kénnen wir die
Konversionsrate signifikant erhéhen.

Micro-Conversions: Auch kleine Interaktionen tragen wesentlich zur Gesamteffektivitat
der Kampagnen bei.

Strategische Produktplatzierung: Angebote hoher Nachfrage zu Bestpreisen gezielt zu
bewerben, nutzt die Nachfrage optimal.
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Starken von Content Commerce

Ubertragung von Vertrauen: Das Vertrauen wird von Publishern auf Werbetreibende
Ubertragen, was zu héheren Engagement- und Konversionsraten fuhrt.

Kombination von Branding und Performance Marketing: Content Commerce
ermoglicht die effektive Verbindung von Branding- und
Performance-Marketing-Strategien.

Geringeres Risiko: Durch hybride Deals mit sowohl WKZ- als auch CPA-Komponente
wird das Risiko fur Publisher- als auch fur Advertiser-Seite fair verteilt.

Erreichung neuer Zielgruppen: Content Commerce ermoglicht die Ansprache neuer
Zielgruppen, die durch traditionelle Marketingansatze nicht erreicht wurden.

Informative Aufklarung: Nutzer werden auf infomative Weise Uber Angebote und
Anwendungsfalle aufgeklart, was die Kaufentscheidung erleichtert.
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Aufrufe zum Handeln und Empfehlungen

Aufbau von Vertrauen und Relevanz: Schaffe Inhalte, die auf High Intent Audiences
abzielen, um in einer Uberfluteten Marketinglandschaft durchzudringen.

Fokus auf effektive Kaufberatung: Nutze Commerce Content gezielt, um kaufbereite
Zielgruppen anzusprechen und deren Entscheidungsprozess zu verkurzen.

Wertgenerierung durch Inhalte: Erstelle hochwertige Buyer Guides und andere
informative Inhalte, die den Nutzern echten Mehrwert bieten und die Konversionsrate
erhéhen.

Betrachtung von Micro-Conversions: Anerkenne den Wert kleinerer Interaktionen,
die zusammen einen bedeutenden Beitrag zur Gesamteffektivitat der Kampagnen
leisten.

Strategische Innovationen: Erforsche den Einsatz von KI-gesteuerten Inhalten und
erweitere die Reichweite durch saisonale Landingpages, um die Markenbindung zu
starken und neue Zielgruppen zu erschliel3en.
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~Hor auf zu verkaufen, fang an
zu helfen.”

Zig Ziglar Autor | Verkaufer und Motivationstrainer
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Lade Dir diese
Prasentation herunter

Q&A

Fragen und Antworten
mit dem Publikum

www.daisycon.com/de/tactixx-
konferenz-2024-keynote
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