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Lino Richter im Überblick
Wer ist Lino?

■ Position: Country Manager Germany bei Daisycon
■ Erfahrung: Mehr als 12 Jahre im Affiliate-Marketing

Karriere-Highlights

■ Teamleiter für Content Commerce & Affiliation bei der 
FUNKE Mediengruppe

■ Teamleiter für Affiliate Marketing & Price Comparison 
bei Rakuten Deutschland

Expertise

■ Umfassender Einblick in Affiliate-Netzwerke, 
Affiliate-Advertiser und Affiliate-Publisher

■ Branchenexperte mit strategischem Weitblick
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Daisycon im Überblick
Wir bieten globale Reichweite, 
unterstützt durch Büros in Almere, 
Aarhus, Antwerpen, Bukarest, Helsinki, 
Hengelo, Oldenburg, Stockholm und 
Utrecht.

■ Gegründet im Jahr 2000
■ 85 Performance-Marketing-Spezialisten
■ Inhouse Front- / Back-End-Entwicklung
■ >2.000 Advertiser
■ >40.000 Publisher
■ Teil von Linehub Collective
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“Der globale Affiliate-Marketing-Markt 
wurde im Jahr 2021 auf 19.217,4 
Millionen USD geschätzt und der Wert 
wird voraussichtlich bis 2030 36.902,1 
Millionen USD übersteigen, mit einer 
durchschnittlichen jährlichen 
Wachstumsrate (CAGR) von 7,7 % im 
Prognosezeitraum 2022-2030.”
Globale Affiliate-Marketing-Marktstudie, Astute Analytics, Dezember 2022
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Die 3 häufigsten Fehler, die zum 
Scheitern im Affiliate-Marketing führen:

1. Sich nicht um die Konkurrenz kümmern
2. Falsche technische Einrichtung
3. Keine Bindung zu den Publishern aufbauen

Präsentation 
herunterladen



Den idealen Publisher identifizieren 
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Verschiedene Arten von Publishern, je nach Ziel

Reach & Branding Exploration, Consideration, Evaluation, 
Desire & Interest

Purchase & Action
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Visibility Awareness Conversion

Display advertising

Email advertising

Social advertising

Connected TV

Daily deals

Coupon

Cashback

Retargeting

Content websites

Test & reviews websites

Niche websites & blogs

Influencers & podcasts

Price comparison

PLA (Google Shopping)

Search advertising

Closed user groups
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Wie sucht man nach potenziellen Publishern?
Deine Affiliate-Plattform

■ Durchsuche registrierte Publisher nach Schlüsselwörtern oder Medientypen und sende 

ihnen eine persönliche Einladung

■ Gap-Analyse: Einige Plattformen können einen Überblick über aktive Publisher pro Markt verkaufen

Suchmaschinen

■ Verwende eine Kombination aus dem gewünschten Publisher-Typ und Markt: z. B. „Reviews E-Bikes

■ Suchen Sie nach Publishern, die Ihre Konkurrenz promoten 

Spezifische Tools
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Akquise-Strategien 
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Strukturiere die Ansprache
Gestalte die Ansprache-Sequenz

■ Wann und wie wirst Du die potenziellen Publisher kontaktieren?

■ Wann wirst Du Erinnerungen senden?

■ Was werden Deine nächsten Schritte sein?

Verwende verschiedene Kanäle

■ Direkte Nachrichten über Social Media

■ Direkte E-Mails

■ Spezialisierte Foren

■ Nachrichtentool der Affiliate-Plattform

Tracke die Ansprache mit einem CRM oder einer Tabelle, um sicherzustellen, dass Du rechtzeitig nachfasst. 
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Bilde Deine USPs ab
Bevor du potenzielle Publisher ansprichst, solltest du sicherstellen, dass du die USPs deiner 
Affiliate-Kampagne abbildest. Was macht deine Kampagne für Publisher attraktiv zu bewerben? 

Hier sind einige Beispiele, die du verwenden kannst:

■ Schnelle Genehmigung und Auszahlung der Publisher-Provisionen

■ Eine Storno- & Retourenquote von unter 5%

■ Häufig erneuerte attraktive Kundenangebote und saisonales Werbematerial

■ Starker Produkt-Feed mit über XXXX detaillierten Produkten

■ Ein großes Produktangebot, das alle Zielgruppen erreicht

■ Exposure-Budget für Content-Marketing und Influencer

■ Hoher durchschnittlicher Warenkorbwert (AOV) von €XX,XX und eine Konversionsrate von XX %
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Stelle sicher, dass die 
Beschreibung deiner 
Kampagne in bester Form ist. 

■ Mache sie klar und prägnant

■ Hebe die Vorteile für deine 

Publisher hervor

■ Beschreibe, welche Publisher 

du suchst

■ Lege klare Werberegeln fest

Vergiss nicht, eine Publisher-Seite 

auf deiner eigenen Website zu 

erstellen und einen Link dazu im 

Footer zu platzieren
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Bewirb deine Affiliate-Kampagne Präsentation 
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Aktivierung & Engagement
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3 goldene Regeln für Aktivierung & Engagement
#1 Kommunikation mit Deinen Publishern

■ Kommuniziere über Newsletter, direkte Nachrichten, Anrufe und Meetings

■ Höre auf ihr Feedback und setze es um

■ Kommuniziere regelmäßig: Neuigkeiten über Deine Kampagne und QBRs für Top-Affiliates

#2 Mache Deine Affiliate-Kampagne so dynamisch wie möglich

■ Erstelle Herausforderungen für Publisher, z.B. Rallyes und Rückvergütungen

■ Nimm an saisonalem Marketing teil und führe häufig neue Angebote ein

#3 Mache Deine Affiliate-Kampagne so attraktiv wie möglich

■ Stelle sicher, dass Dein Tracking, Deine Zuordnung und Deine Werbematerialien in bester Form sind

■ Stelle sicher, dass Deine Provisionen attraktiv sind
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Fragen, die Du Dir über Deine Kampagne 
stellen solltest
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KAMPAGNEN-
EINSTELLUNGEN

Belohnt mein 
Attributionsmodell meine 

Ziel-Publisher fair?

Genehmige ich meine 
Transaktionen rechtzeitig?

Verwende ich die 
bestmögliche 

Tracking-Methode?

FINANZIELLE
EINSTELLUNGEN

Wie steht meine Auszahlung 
im Vergleich zur Konkurrenz?

Biete ich Wettbewerbe für 
Publisher an und belohne sie 

mit Geldpreisen und 
Geschenken?

Kann ich eine gestaffelte 
Auszahlung einrichten, um 

Publisher zu motivieren, 
mehr Volumen zu 

generieren?

Habe ich einen Anreiz für 
neu registrierte Publisher?

WERBEMATERIAL

Erneuere ich mein 
Werbematerial häufig und 
kommuniziere darüber?

Habe ich alle notwendigen 
Unterstützungsmittel für 

Publisher, um meine 
Kampagne zu bewerben?

Kann ich das vorhandene 
Material verbessern?

KOMMUNIKATION

Nutze ich mehrere Kanäle, 
um mit meinen Publishern zu 

kommunizieren? (Telefon, 
Skype, direkte E-Mail...)

Habe ich direkten 
persönlichen Kontakt zu 
meinen Top-Publishern?

Kommuniziere ich oft über 
meine Kampagnen durch 

Newsletter?



Messen & Optimieren
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Überprüfe die Leistung der Publisher 
monatlich
■ Vergleiche den Month-over-Month
■ Überprüfe Deine neu aktiven Publisher
■ Überprüfe Deine am stärksten wachsenden und zurückgehenden Publisher, und stelle sicher, 

dass du die Ursachen verstehst
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Überprüfe den Beitrag jedes Publishers
Schaue nicht nur darauf, wie viele Transaktionen jeder einzelne Publisher generiert hat, sondern 
betrachte auch ihren Beitrag in Bezug auf Besucher (Klicks). Kontaktiere die Publisher, die einen 
großen Beitrag leisten, aber weniger zugewiesene Provisionen haben, um zu sehen, wie du die 
Conversion verbessern oder den Traffic beispielsweise mit festen Gebühren erhöhen könntest.

Die Daisycon-Assist-Übersicht hilft dir, diese Aufgabe zu automatisieren und die Publisher für ihre Beiträge zu belohnen.
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Überprüfe Deinen kompletten Akquisitionsprozess 

Unkontaktierte 
Interessenten

Erste 
Kontaktaufnahme

Zweite 
Kontaktaufnahme

Registrierte 
Publisher

Aktive Publisher Schlüssel-
Publisher

Wie groß ist Deine 
Prospect-Liste?

Wie viele Prospects 
wurden kontaktiert?

Wie viele Prospects 
wurden erneut 
kontaktiert?

Wie viele Publisher 
haben sich für Deine 
Kampagne registriert?

Wie viele Publisher 
haben angefangen, 
Klicks oder Verkäufe für 
Deine Kampagne zu 
generieren?

Wie viele Publisher 
wurden für Deine 
Kampagne wesentlich?

Wie hoch ist der Prozent- 
satz an positivem und 
negativem Feedback?

Wie verhält sich das im 
Vergleich zur ersten 
Kontaktaufnahme?

Wie verhält sich das im 
Vergleich zu den 
registrierten Publishern?

Was bezeichnest du als 
Schlüssel-Publisher?

Stelle sicher, dass Deine 
Prospect-Liste nicht 
versiegt.

Stelle sicher, dass Deine 
Prospects zeitnah 
kontaktiert werden.

Teste und verbessere 
Deine erste 
Kontaktaufnahme.

Teste und verbessere 
Deine 
Outreach-Sequenz.

Frage die Publisher, was 
nötig ist, um sie aktiv zu 
machen.

Erstelle Wachstums- 
pläne für jeden 
Publisher, um dieses 
Niveau zu erreichen.

Handle, wenn möglich, 
basierend auf dem 
erhaltenen Feedback.

Mache Deine Kampagne 
so attraktiv wie möglich.

Mache Deine Kampagne 
so dynamisch wie 
möglich.

KPI 1 KPI 2 KPI 3 KPI 4 KPI 5 KPI 6
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Fazit und Fragen & Antworten (Q&A) 
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Strategische Publisher-Akquise und -Engagement sind der 
Schlüssel zum Erfolg bei Affiliate-Programmen. 
Behalte die folgenden Punkte im Auge und feiere danach Deine Erfolge: 

■ Erstelle deine ideale Publisher-Persona und eine Prospektliste

■ Nutze alle verfügbaren Tools zur Recherche

■ Nutze Publisher aus verschiedenen Kanälen

■ Erstelle eine Outreach-Strategie

■ Bewirb deine Publisher-Kampagne

■ Stelle sicher, dass deine Kampagne so attraktiv wie möglich ist

■ Kommuniziere oft und persönlich

■ Tauche in deine Statistiken ein

Die auf der rechten Seite angezeigten Zahlen zeigen die Ergebnisse einer erfolgreichen 

Publisher- und Akquisekampagne, die im Jahr 2023 für einen einzelnen Werbetreibenden 

von der Mediaagentur Conversive unter Verwendung der Datenanalysen von Trendata 

durchgeführt wurde.
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https://conversive.nl/
https://trendata.io/


Hast Du Fragen?

Lade Dir diese 
Präsentation herunter

Oder:

www.daisycon.com/de/tactixx-
konferenz-2024-workshop




